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MECAMNIQUE DE LA CONFUSION ADELINE BEVING

Pendant les mais de juln ef juillet 2004, une staglaire de Selences-Po Lille est venve colloborer avec RAP ce gui nous
a valy, notamment, de pouvelr proposer deux lextes & nos lectsurs. D'obord, wles barbouillevrs: lo vague ou
l'deumed », comple-rendy de lo présentalion publique d'une vidéo antipublicitalre, qui est parv dons netre journal
dlectronigue RAPA.TOIE (1). Ensuite, ci-dessous, Fanalyse fovillée d'vne anponce publicitaire.

Un reportage sur l'ouragan El Nifno ! C'est pour le moins surprenant dans le magazine de
communication €8 Mews (2] fait pour dévoiler les technigues les plus subfiles de «persuasion» du
consommateur... Et effectivement, a la lecture, on s‘apercoit que c’élait trop beau pour &tre vrai. Voici
donc un exemple emblématique de manipulation publicitaire.

APPAREMCES TROMPEUSES

Une phote, en double poge, cccupe tout le champ de vision. Une scéne d'apocalypse s'impose au lecteur : une
rue se prolenge vers I'horizen brumeux, maisons évenirées, mobilier répandu sur le pavé. Limmevble, ou centre de
la photo, telle une tour da Pise désclée barre la poge de sa diagonale instable. Clest aprés le désastre, le silence
morbide d’une ville fantame.

Faoce 4 une telle wision, I'esprit réclome une explication et lo douleur de I"émotion appelle la raison & son
secours. C'est ainsi que la regard glisse vers 'espace béant d'un ciel poussiérevx o0 apporaissent, en larges
copitales noires, ce qui semble &fre |E; tifre du dacument : El Nifia, puis, en beoucoup plus petit, la légende : « Ce
qu'il reste de |'avenue principale de Caopital City aprés le passoge d'El Mific, 14 ans, jouveur niveau expert sur
State of Emergency, le premier jeu d’émeute urbaine sur [ici le nom d'une consele de jeuv vidéo )= Il s'agit done
d'une publicité pour un jeu vidés qui, si l'an en crait le sousditrage d'un petit symbele, serait rézervé & un «public
adulte, [et | déconseillé oux mains de 16 anss.

CONFUSION REELLE

Teut dans cette publicité — & commencer par le poyscge désclé - semble converger vers une méme impression de
confusion. Ce senfiment porte d'aberd sur la noture du document qui pigge le lecteur grace 4 la récupération des
codes du journclisme, [lo typogrophie elle-méme, en Times Mew Roman, reléve des codes de |a presse) et croyant
avoir & foire & un reporioge S'inFﬂrmuriﬂ-n, an se met & lire attenfivement le détail d'une publicité commercicle.
Dans ce processus de leurre, 'uiilisation d'une photographie n'est pas nevire, car ce média crée spenicnément une
impression de réel. En oulre, la scéne phetographiée n'a rien de nouveau, en ce quielle référe & notre répertaire
de représentations du désasire selon liaaa médias. Cefte infuifion est renforcée por le tifre, El Mife, nom d'un
phénoméne météoralogique dont les ravages en Amérique latine ont &t largement médiatisés. Qui plus est, le foit
que la publicité s'étcle en double poge iscle le lecteur. Aucun oulre document n'est lé qui, par différence, pourrait
I'aider & identifier cetie publicité en tani que telle.

Le texfe lui-méme est confus : El Mifie désignerait donc ici le prénom d'un adolescent; les destructions ne seraient
pas I'ceuvre d'una formade mais d'une émeute urbaine ; le document ne sercit pos lo page de garde d'un article
mais une publicité pour un jeu vidéo. Comme mous n'oserions pos soupconner les publicitoires de ne pos
s'exprimer clairement, on relit pour bien tout soisir ef nous sommes omenés & interpréter cefte confusion comme
une volonté rhétorique, une métophore : si un adolescent de 16 ons s'oppelle El Nifo, c’est &videmment lui le
joveur de «niveau experts, lui la véritoble tornade. En d'outres termes, il détient un pouveir de destruction aussi
grand que le phénoméne météorolagique. C'est 'avénement 4Bl Nifio, démiurge de la conscle.

REALITE VIRTUELLE

Pour autant, provoguer des ouragans n'est pos le but du « premier jeu d'émeutes urbaines ». Revue et récupérée
par industrie forissante du jeu vidéo, "émeute urbaine aboutit & la destruction et & la mert, ouxquelles on
soustrait bien sir toutes les considérations occessaires telles que les revendications saciales, les conditions
gconomiques, les débats idéalogiques, ete. Pourguai cefte cssimilation, par le bicis de 'image, entre El Nific et les
émeautes vrbaines ¥ Seraitce simghamenr parce que tous deux se confondent dans une s.eulge et méme référence :
I'Amérique lotine felle que nous la connaissens par les médias, c'estd-dire catastrophes noturelles plus émeutes

urbaines. CGQFD.

Tout dans cetie publicité tend donc & nous faire confendre le virtuel et le réel :

- la forme journalistique permet d'aftirer I aftention du lecteur ;

- l'interaction texte/image développe une rhétorique adoptée au preduit, le jev vidéo ayant pour but de plonger le
joveur dans un monde virluel toujours plus réaliste ofin d’augmenter Pintensité de son illusion.

Mais n'y o+l pas, dans ce messoge, une traisiéme dimension de nature idéalogique ¥ Cette publicité contribuarait-
elle seulement & pramauvoir un praduit su, plus largement, & propager une certaine visien du mande §

USINE A REVES

'argumentation va bien plus loin que |e p-rr:ndui’r qu‘e"e prétend wvendre. Un important effort de construction du
sens et de choix thémotigues déveoile wne cerfoine mise en ordre du monde ad les pays en crise sociole et
environnementale fant office de ferrains de jeu. ['anéantissement de ceux<ci consfitue le passedemps des joueurs.
Tout fraduit Iinstrumentalisation de la misére av service de la richesse ou de 'enrichissement. La distribution des
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pouvairs ast claire : certains ent tout [jusqu’s la puissance de provoquer des tempétes], d'ouires n'ant rien, v n'ont
gu'd subir la jouissonce destruckrice des premiers. 5i lo |'.:||'|P|::'t-'.:.'- ne monire gucuns forme de vie, elle suggére
cependant que les deshructions ne sont pos seulemant matérielles comme l'indique le contenu des habitations, &falé
sur le trottoir. Enfin, cette route qui court vers |'horizon opporait comme une promesse de dégats plus gronds
ancora. Thonatos 1, Eras O

A qui peut bien s'odressar un fel messoge ¥ Premiére possibilité, cette publicité s'odresse & tous, aux
consommateurs en général. Dans ce cos il semblerait qu'slle -::|'|Par-::|'|a & provoquer une émaotion, grice a la pheto;
a samer la confusion, gréce au texta; &ventuellement & chegquer at, en tous cos, & laisser une emprainte durcbla. I
ast possible auvssi que lo pub s'odresse & un public odolescent, comma |z laisse entendre «El Nifies [l= fils, en
aspagnol], et le comouflage de lo mention « déconseillé oux meoins de 16 anss. Dans ce second cas la stratégie
misarait sur |"asprit urahaﬁer de |'adolescence, at peut-éire oussi sur un supposé mangue d'asprit critique. EI'I?in,
troisiéma possibilité, cette pub ne s'adresserait finclement quoux publicitaires euwx-mémes, lecteurs naturels de ce
magazine, avquel cos elle agiroit comme une sorte de précepte, petit résumé synthétique de lo pensée mercantile
a lequelle ils adhérent ou deivent acquisscer.

BRISER NOS CHAINES ?

La publicité consiste sauvent & apporter de ["atirait |4 o il fait détaut, ot elle se dédouane de toute responsabilité
guant aux conséguancas de sas exagérations, voira do ses mansonges. Motra n:|nc||1,lse constate la destruction
matérielle [ef implicitement humaine| présentéa comme un jeu, une performance & atteindre pour le plaisir ou la
distraction. En d’avires termes: la guarre ast un jeu, souriez | Cubliaz vite la viclence &conomique qui saigne jour
aprés jour les pays du Sud et gare ou petit plaisantin qui refuserait de se prendre au jeu: foute forme de rébellicn
ast proscrite i &louffée comme ici dons le cos des émeutes urboines. Pour prévenir les risques d'oppasition, la

ublicité procéde ainsi & 'aliénation systémafiqua des asprits: «Afin de dégrader le citoyen en consommateur, on
ui dit d’abord de jouvir, ici &t maintenant, eilleurs et toujours. On lui dit ensuite d'acquérir la puissanca, toujours
plus de puissance, en lvi faisant mirciter I"avair comme pouvair. On lui dit surtout d'&tre fonctionnel, da fencticnner
pour fonctionner, d'ére & la fois huile et le rouage du systéme qui le broie. On lui dit enfin - I'impérafif 25t meins
clair mais tout cussi présent — da fonctionner & so place dans las higrarchies de cette société, l'illusion de s'&laver
ne lui servant qu'a mieux accepler de rester dans |z rang s (3).
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CAMPAGHMNE
PAS DE PUB PRIVEE SUR LES MURS DES COLLEGES ET LYCEES PUBLICS
Bilan de Flarre Micolas av 2 mal 2005

1. QUELS RELAIS M'©NT CONTACTE ET SE SONT ENGAGES DANS L'ACTION 7
A7 sitayen[me)s de RAP, SUD Edveatian, ATTAC, FSU, PCF, FCPE, Rolson d'AGIR, Alematives ManVialentes, Silence.

2 . QUI EM PARLE ?

§ sites Internet :

wwow_ag [fateur.org ; www passerelleco.info | www ontipub. net/rap/actlons)” ;
hitp: / fespocesmors.chez tiscall fr/ [bBloc-note n® 228 du 14 awvrll] ;
hitp:-/ fpogesperso_loposte_nat fagirfarticle. php?ld_orficle=378
2 pariodiques papier :
Lo revue Le bulletin F3U24 ; la [ourncl Le Crestols de la Dréme.

3. QUELS CONSEILS GENERAUX OU REGIONALX ONT REPONDU POSITIVEMENT A NOTRE SOUHAIT 7

Les Conseils géneraux des dapartements suivants :

Ardennes [08] - Aube [10) - Corrdze (19| - Doubs (25] - Dréme [26] - Evre [27) - |sére (38] - Lolr-et-Cher (41 -
Meurthe-at-Moselle (54) - Puy-de-Dome [63] - Parls [75] - Selne-et-Marne [77] - Vienne |84) - Houte-Yienna [E7] -
Essonne [#1].

Cartalns d enfre sux ont signalé :

Gl n'y avalt pos de publicité actuellement sur les murs des colldéges publics dans lewr déportement. Clest un
&tat des lleux sons engogement de leur part pour Uinterdire dans le futur, Sovons vigilont devant cette manlére
de botter en touche... Relancons I interpellation pour espérer obtenir surtout un engogement ferme pour 'ovenlir,

Les conseils regionaux suivants :
Aguitalme, Midi-Pyrénées ef Rhéne-alpes.

Av plaisir de vous lire ov d'échonger |




